
En Chile hay más de 5.000 

mujeres con cáncer.

“El cáncer de mama es la segunda causa de muerte 

de mujeres en Chile, después del cáncer de vía biliar. 

La incidencia se estima en alrededor de 30 casos 

por cada 100.000 mujeres. ”
http://www.mujerhoy.cl/content/view/1025919/Cancer-de-mamas-Tercera-causa-de-muerte-en-Chile.html 



Más del 50% de las mujeres 

con cáncer debe someterse 

a quimioterapia.

Producto de la quimioterapia 

sufren la caída de su pelo.



El sueldo promedio de una mujer 

de estrato socioeconómico 

C3 y D fluctúa entre los 

$180.000 
mensuales.



Por ende, no tienen acceso 

a comprar una peluca.

Sabiendo esta necesidad, la cual no esta 
cubierta por el sistema de salud público 

o privado, ya que ni siquiera es tomada 

como prótesis, creamos la campaña 

“Ayúdanos un Pelito”. 



El objetivo es recolectar fondos para 

comprar pelucas y financiar la 

asistencia profesional de carácter 

psicológico, emocional y espiritual 

que hace el trabajo de contención 

para las mujeres con cáncer.

El valor promedio de una peluca 

es de $180.000 y se necesitan al 

menos 750 pelucas por año.



Lo que demuestra que 

para financiar 750 pelucas 

son necesarios

$135.000.000 
promedio por año

(sin contar los honorarios de los 

psicólogos y asistentes sociales necesarios

para la contención de las mujeres, 

ni la exhibición de la campaña en medios).



Lo que se muestra a 

continuación es el trabajo 

hecho hasta la fecha por la 

Fundación Padre Nuestro sin 

tener ninguna subvención estatal 

ni privada para sostener 

y financiar esta campaña.



www.fundacionpadrenuestro.org





Comercial “Ayúdanos un Pelito”



Pelucas que esperan 

a sus futuras dueñas





Inversión y Exhibición en Televisión:

En los meses de julio, agosto, septiembre y octubre 2009:

• Canal 2, tele canal: $ 53.381.086 (251 Spots)

• Canal 4, la red: $ 1.030.588 (2 Spots)

• Canal 5, UCV: $ 17.836.762 (61 Spots)

• Canal 9, Mega: $ 88.435.095 (91 Spots)

• Canal 11, Chilevisión : $ 24.203.246 (25 Spots)

• Canal 13, UC: $ 29.821.182 (14 Spots)

Inversión Total:$214.707.959 

• ( 444 Spots, todos “donados” por los canales )



Llegaron más de un centenar 

de solicitudes de pelucas para mujeres con cáncer.



cartas



















Agradecimientos
• 180 Grados, José Gabriel Aldea, presidente, a Sergio Gamboa, director 

creativo, Alexandra Mackenney, directora general de cuentas, Eduardo 
Novión, director creativo general, Gonzalo León, Joacím Montaner, Viviana 
Curi, a Daniel Trujillo,directores creativos, a Francisco Rojas, Felipe 
Gutiérrez y Andrés Farias de audiovisual, a Marcos Carreño de producción y 
a Mónica Díaz de cuentas .

• Cocktail, productora que filmó el comercial.

• McCann Erickson y Universal McCann, Pablo Walker, gerente general, 
quién consiguió con los canales la exhibición del comercial sin costo.

• Arena Medios, Enrique Matte, director general de medios, consiguió la 
transmisión de las frases en distintas radios .

• Initiative, Julio Sandoval, supervisor de medios, consiguió la gratis espacios 
en radios.

• Canales de televisión 2, 4, 5, 9, 11 y 13, gerentes comerciales y de 
programación, que exhibieron sin costo el comercial.

• Arte & Red, Alicia Musalém, armó el soporte de la página web, sin costo.

• Canal 13, Iván Valenzuela, María Cristina Arancibia, periodistas que hicieron 
un reportaje de esta campaña.

• Al directorio de la Fundación Padre Nuestro que creyó en esta cruzada.



Conclusiones

• Ayudamos “un Pelito” a cientos de mujeres, 
entre 15 a 65 años.

• Con esta Campaña les tratamos de devolver su 
dignidad como mujer.

• No sanamos la enfermedad pero sí mejoramos 
su calidad de vida. 

• Le dimos alegría a la mujer pero también a su 
círculo familiar más inmediato.

• Quisimos mejorar su autoestima.

• Ahora al mirarse al espejo vuelven a sonreír.


